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Kreativna Eurdpa je program Eurépskej unie na podporu kulturnych a kreativhych odvetvi.
Program podporuje v obdobi rokov 2021-2027 ¢innosti zamerané na podporu kulturnej roz-
manitosti, medzinarodnej spoluprace a zaroven reaguje na potreby a problémy kulturnych
a kreativnych odvetvi s dérazom na digitalizaciu, ekologicky pristup, odolnost’ a inkluziu.
Program ma k dispozicii na celé programovacie obdobie rozpocet vo vyske

2,44 miliardy EUR.

Program Kreativha Eur6pa ma dva hlavné ciele:

e Chranit, rozvijat' a podporovat’ eurépsku kulturnu a jazykovu rozmanitost’ a dedi¢stvo.

e ZvysSovat konkurencieschopnost’ a ekonomicky potencial kultirnych a kreativnych
odvetvi, najmé audiovizualneho sektora.

Program Kreativha Eurépa podporuje aj postupy, ktoré prispievaju k dosahovaniu priorit
Eurépskej komisie, kam spada Eurépska zelena dohoda, inklizia a praca s publikom ¢i
rodova rovnost.

Program Kreativna Eurépa zahffia tri podprogramy:

Kultura - podpora kultirnych a kreativnych sektorov, disponuje 33 % celkového rozpoctu.
MEDIA - podpora audiovizualneho sektoru, disponuje 58 % rozpoctu

Medzisektorova oblast’ — podpora medzisektorovych €innosti, laboratérii kreativnej inova-
cie a tiez sektora spravodajskych médii prostrednictvom schém na podporu medialnej
gramotnosti, kvalitnej zurnalistiky, pluralizmu a slobody médii.



— si kladie za ciel:

e Podporovat spolupracu v europskom audiovizualnom sektore a rozSirovat eurépsky
obsah v celosvetovom meradile.

¢ Rozvoj talentov a rozsSirenie spoluprace medzi krajinami.

¢ Podporu vyuzivania novych technolégii v snahe o uplné vyuzitie moznosti digitalnej
transformacie.

¢ Podporu ekologizacie auidovizualneho sektora a vyvazené zastupenie muzov a zien.

Podprogram MEDIA sa sklada z troch blokov podpornych schém :
e Obsah / Content cluster
Podpora vyvoja eurépskych audiovizualnych projektov, videohier a imerznych diel,
diel pre TV.
¢ Podnikanie / Business cluster
Podpora tréningov, trhov, MEDIA 360°, automaticka podpora kinodistribucie pre distribu-
torov a predajcov prav, inovativne nastroje a obchodné modely.
¢ Publikum / Audience cluster
Podpora sieti kin, festivalov, sieti festivalov, VOD sieti, vyberova podpora kinodistribucie.
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Pravnické osoby, registrované v jednom z ¢lenskych statov MEDIA a vlastnené ich ob¢anmi.

VsSetky ziadosti sa podavaju elektronicky cez portal
Funding & Tenders Opportunities.




Obsah / Content cluster



e Podpora vyvoja koprodukénych audiovizualnych diel uréenych na komerénu distribuciu
na roznych platformach (kino, TV, VOD).

* Podpora spoluprace medzi europskymi produkénymi spolo¢nostami a projektov
s vysokym medzinarodnym divackym potencialom.

¢ Konzorcium najmenej dvoch spoloénosti z 2 r6znych krajin MEDIA (koordinator
projektu/manazér a partner).

* Nezavislé eurépske produkéné spolocnosti.

* Koordinator musi preukazat, ze produkoval 1 dielo, ktoré bolo medzinarodne komeréne
distribuované pred uzavierkou vyzvy (kino, TV, VOD) v najmenej 3 krajinach inych ako je
krajina ziadatela (koordinatora projektu).

_____ Projekty

¢ Projekty uréené do kin

hrané, animované a tvorivé dokumentéarne filmy s miniméalnou dizkou 60 minut.
e TV adigitalne platformy

hrané filmy dlhSie ako 90 min

dokumentarne filmy dlhSie ako 50 min

animované filmy dlhSie ako 24 min

jednotlivé filmy aj serialy

minimalna dizka neplati pre projekty nelinearneho formatu, napriklad virtualna realita
e Dizka trvania projektu by nemala presiahnut 36 mesiacov.

¢ Fixna Ciastka vo vySke max.70 % z rozpoctu vyvoja.

¢ Max. 60 000 EUR na partnera/koordinatora.
Televizne serialy s rozpo¢tom viac ako 20 milionov EUR - maximalne 100 000 EUR
na partnera/koordinatora.




e Podpora vyvoja suboru 3 az 5 audiovizualnych diel uréena pre eurdépske nezavislé pro-
dukéné spolo¢nosti s medzinarodnymi skusenostami a finanénou kapacitou na vyvoj
niekolkych projektov sucasne.

e Zvysit konkurencieschopnost eurépskych produkénych spolo¢nosti a ich schopnost
vyvijat’ projekty pre eurépsky trh.

* Nezavislé eurépske produkéné spolocnosti

* Spolo¢nost musi preukazat, ze produkovala 2 diela, ktoré boli medzinarodne komercéne
distribuované pred uzavierkou vyzvy (kino, TV, VOD) v najmenej 3 krajinach inych ako je
krajina ziadatela.

e Subor 3 az 5 audiovizualnych diel s moznostou pridat’ aj jeden kratky film (podpora
novych talentov).

Projekty uréené do kin

hrané, animované a tvorivé dokumentéarne filmy s miniméalnou dizkou 60 minut.
Projekty pre TV a digitalne platformy

hrané filmy dlhSie ako 90 min

dokumentarne filmy dlhSie ako 50 min

animované filmy dlhSie ako 24 min

jednotlivé filmy i serialy

minimalna dizka neplati pre projekty nelinearneho formatu, napriklad virtualna realita
kratky film — podpora vyroby (nepovinna sucast)

DiZka trvania projektu by nemala presiahnut 36 mesiacov.

* Fixné Ciastky v zavislosti na zanre a rozpocte projektu, 90 — 510 000 EUR na cely subor
projektov, z toho:
e animovany: film 55 000 EUR, serial 60 000 EUR




dokumentarny: film 30 000 EUR, serial 35 000 EUR

hrany film: 45 000 EUR (rozpocet do 5 mil. EUR), 60 000 EUR (rozpocet nad 5 mil. EUR),
hrané serialy: 55 000 EUR (rozpocet do 5 mil. EUR), 75 000 EUR (rozpocet medzi

5 a 20 mil. EUR), 100 000 EUR (rozpocet nad 20 mil. EUR)

kratky film (nepovinna suc¢ast suboru): 10 000 EUR

Podpora vyvoja suboru 2-3 audiovizualnych diel uréena pre eurépske nezavislé produk-
¢né spoloc¢nosti z krajin s nizkou audiovizualnou kapacitou (vratane Slovenskej republiky).

Ziadatelia

Nezavislé eurdpske produkéné spolocnosti.

Spolo¢nost musi preukazat, ze produkovala 1 dielo, ktoré bolo medzinarodne komerc¢ne
distribuované pred uzavierkou vyzvy (kino, TV, VOD) v najmenej 3 krajinach inych ako je
krajina ziadatela.

Subor 2 az 3 audiovizualnych diel s moznostou pridat’ aj jeden kratky film (podpora
novych talentov).

Projekty uréené do kin

hrané, animované a tvorivé dokumentarne filmy s minimalnou dizkou 60 minut

TV a digitalne platformy

hrané filmy dlhsie ako 90 min,

dokumentarne filmy dlhsie ako 50 min

animované filmy dlhsie ako 24 min

jednotlivé filmy aj serialy

minimalna diZka neplati pre projekty nelinearneho formatu, napriklad virtualna realita
kratky film — podpora vyroby (nepovinna sucast)

Dizka trvania projektu by nemala presiahnut 36 mesiacov.



e Fixné Ciastky v zavislosti na zanre a rozpocte projektu, 60 — 310 000 EUR na cely subor
projektov, z toho:

animovany: film 55 000 EUR, serial 60 000 EUR

dokumentarny: film 30 000 EUR, serial 35 000 EUR

hrany film: 45 000 EUR (rozpocet do 5 mil. EUR), 60 000 EUR (rozpocet nad 5 mil. EUR),
hrané serialy: 55 000 EUR (rozpocet do 5 mil. EUR), 75 000 EUR (rozpocet medzi

5 a 20 mil. EUR), 100 000 EUR (rozpocet nad 20 mil. EUR)

kratky film (nepovinna sucast suboru): 10 000 EUR.

* Podpora vyvoja narativnych videohier a diel s imerznym obsahom, ur€enych pre komer¢-

nu distribuciu.
e Zvysit konkurencieschopnost eurépskeho priemyslu videohier.

* Herné studia, XR studia alebo audiovizualne produkéné spolo¢nosti.

* Spolo¢nost musi preukazat, ze vyvinula/vyrobila aspon jednu videohru alebo imerzny
projekt, ktory bol komeréne distribuovany pred uzavierkou vyzvy.

» Ziadost méze podat aj konzorcium dvoch spolo&nosti z 2 réznych krajin MEDIA
(koordinator projektu/manazér a partner).

e Narativne videohry alebo diela s interaktivnym narativnhym a imerznym obsahom, uréené
pre komercénu distribuciu.

e Pribeh musi byt rozpravany v priebehu celej hry/projektu (in-game storytelling), nie iba
ako uvod alebo zaver.

 Dizka trvania projektu by nemala presiahnut 36 mesiacov.

* Fixna Ciastka vo vyske 60 % odhadovaného uznatelného rozpoctu na vyvoj,
max. 200 000 EUR.




e Podpora produkcie inovativnych a kvalitnych audiovizualnych diel primarne uréenych na

televizne alebo online vysielanie na medzinarodnej urovni.
e Zvysit spolupracu medzi nezavislymi producentmi, vysielatelmi, digitalnymi platformami.

* Nezavislé eurépske produkéné spolocnosti.

* Projektu sa musia zu€astnit' minimalne 2 TV stanice alebo VoD platformy z 2 réznych
&lenskych krajin MEDIA. Ziadatel s nimi musi mat’ podpisanti zmluvu o vrateni prav
- koprodukcie — prava na TV/VoD na max. 10 rokov
- presale — prava na TV/VoD na max. 7 rokov

e Primarne uréené na televizne alebo online vysielanie:
- hrané filmy a serialy dlhSie ako 90 minut
- dokumentarne filmy a serialy dlhSie ako 50 minut
- animované filmy a serialy dlhSie ako 24 minut
 Dizka trvania projektu by nemala presiahnut 24 mesiacov alebo 36 mesiacov pre serialy,
ktoré maju viac ako dva diely.

¢ Animovany film alebo serial - max. 500 000 EUR na projekt

¢ dokumentarny film alebo serial - max. 300 000 EUR na projekt

e hrany film alebo serial - max. 500 000 EUR na projekt (rozpoc¢et na vyrobu
do 10 miliénov EUR), max. 1 milién EUR (rozpocet na vyrobu 10 — 20 miliénov EUR),
max. 2 miliény EUR (rozpocet na vyrobu nad 20 EUR)

e Podpora méze tvorit maximalne 20 % rozpoc&tu na vyrobu.




Podnikanie / Business cluster



* Podpora organizacie dalSieho vzdelavania a pripravy odbornikov v audiovizualnej oblasti.

e ZvySenie adaptibilnosti filmovych profesionalov v novom digitalnom prostredi, v novych
kreativnych procesoch a obchodnych modeloch.

Ziadatelia

* Sukromné spolo¢nosti, neziskové organizacie, zdruzenia, nadacie a iné organizacie.

¢ Finanéna podpora je uréena na projekty, ktoré vzdelavaju v tychto oblastiach:

- Nové tvorivé procesy (kreativna tvoriva spolupraca zahrfnajuca rézne discipliny,
inovativne nastroje story-tellingu).

- Digitalna transformacia: Skolenia, ktoré pomézu profesionalom v celom spektre procesu
(digitalne nastroje a analyza udajov pre vSetky oblasti audiovizualneho priemyslu:
kreativne rozpravanie pribehov, produkcia vratane virtualnej produkcie, postprodukcia
alebo marketing, propagacia, praca s publikom a nové spdsoby distribucie, spefiazenie
a vyuzivanie diel).

- Prisp6sobenie sa novym trendom na trhu: vratane rozvoja novych obchodnych modelov
a vyuzivania prav dusevného vlastnictva (napr. remaky, spin-offy, pokracovania,
merchandising).

- Videohry: Skolenia, ktoré pomozu profesionalom ziskat’ najmodernejsie digitalne tech-
nolégie a nastroje na vytvaranie, vyvoj, vyrobu, distribuciu, propagaciu a marketing
s ohladom na nové trendy na trhu.

- ZvySovanie udrzatelnosti audiovizualneho priemyslu (green konzultanti, zavadzanie
planu udrzatelhosti, vratane nastrojov, ktoré meraju uhlikovu stopu).

 Dizka trvania projektu by nemala presiahnut’ 36 mesiacov.

e Maximalne 80 % z celkovych nakladov.




___ Ciel
e Podpora filmovych trhov, koprodukénych for a inych aktivit uréenych predovsetkym pre
profesionalov (podujatia typu B2B).

¢ Povzbudit obchodnu spolupracu eurépskych profesionalov v audiovizii, Specialne z krajin
s nizkou audiovizualnou kapacitou.

Ziadatelia
e Sukromné spolo¢nosti, neziskové organizacie, zdruzenia, nadacie a iné organizacie.
o Ziadost méze podat aj konzorcium dvoch spoloénosti z 2 réznych krajin MEDIA
(koordinator projektu/manazér a partner).

¢ Finan¢na podpora je ur¢ena na individualne trhy a siete trhov v audiovizualnej oblasti.
¢ Individualne trhy:
B2B podujatia pre europskych odbornikov zamerané na zviditelnenie, predaj diel
a inovacie (VR, XR, Al, videohry, animacia).
¢ Siete trhov:
Prepojenie viacerych trhov podla témy alebo regiéonu na podporu distribucie Specifickych
diel (detsky obsah, dokumenty, animacie, VR, videohry).
e Cinnosti pomahajuce propagovat eurépske audiovizualne diela:
Podpora B2B aktivit podporujucich distribuciu eurépskych diel, vymena dobrej praxe,
networking na tvorbu serialov (Writing European).
 Dizka trvania projektu by nemala presiahnut' 24 mesiacov.

Podpora
* 70 % uznatelnych nakladov.

* Podpora pre organizacie, ktoré vyvijaju aktivity v aspon dvoch réznych oblastiach audio-
vizualneho priemyslu (vzdelavanie profesionalov, trhy, medzinarodné koprodukcie, inova-
tivne nastroje a obchodné modely, praca s publikom).
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e Vyuzit synergiu v audiovizualnom priemysle a poskytnut dlhodobu podporu organiza-
ciam, ktoré maju bali¢ek aktivit s globalnou ucelenou stratégiou.

Ziadatelia

e Spoloc¢nosti v audiovizii (organizatori tréningov, trhov, medzinarodné koprodukcné fondy).

 Cinnosti, na ktoré sa vztahuje podpora , Talenty a zruénosti“ v ramci programu Kreativna
Eurépa — MEDIA.

 Cinnosti, na ktoré sa vztahuje podpora ,, Trhy“ a vytvaranie sieti v ramci programu

Kreativna Eurépa - MEDIA.

Podpora medzinarodnych koprodukcii (koprodukéné fondy).

Cinnosti, na ktoré sa vztahuje podpora rozvoja a/alebo $irenia ,Inovaénych nastrojov

a obchodnych modelov”.

Podpora workshopov, seminarov a tutorialov o vyzname sukromnych investicii pre

audiovizualne a herné spoloc¢nosti. Podujatia umoznia interakciu s investormi a finan-

¢nymi odbornikmi, pricom uspesné priklady ukazu ich prinos.

Dizka trvania projektu by nemala presiahnut 36 mesiacov.

e Maximalne 70 % uznatelnych nakladov.

e Podpora medzinarodného predaja a cirkulacie nenarodnych eurépskych diel na vSetkych
platformach (napr. kina, online).

¢ Automaticka podpora, zalozena na pocte predanych listkov na nenarodné filmy v pred-
chadzajucom roku.

Ziadatelia
e Eurdpske distribu¢né spolo¢nosti.
* Musia vlastnit distribu¢né prava pre kina na uzemi statu, v ktorom su registrované.



____Projekty
* Filmy musia splfhat nasledujuce kritéria:
- musi to byt hrany, animovany alebo dokumentéarny film s minimalnou dizkou 60 minut,
- vac¢sinovy producent alebo vacsinovi producenti diela musia mat sidlo v krajine MEDIA
- europsky film musi byt vyrobeny s vyznamnou uc¢astou profesionalov z tychto krajin
* DiZka trvania projektu by nemala presiahnut 24 mesiacov.

* Na zaklade vykazu predanych vstupeniek a koeficientu podpory sa vytvori potencialny
fond, ktory je mozné reinvestovat do 12 nenarodnych filmov v oblastiach:
- koprodukcie
- distribucie (MG)
- propagacie, marketingu a reklamy
e maximalne 70 % opravnenych nakladov, maximalne 1 miliéon EUR na projekt.

Podpora distribucie eurépskych filmov prostrednictvom sales agentov opravnenych
producentom na predaj filmu.

Ziadatelia
Predajcovia prav / sales agents, ktori su zmluvne opravneni producentom na zastupovanie
filmu v asponi 10 krajinach MEDIA.

_____ Projekty
Filmy musia spliat nasledujuce kritéria:
e hrané, dokumentarne alebo animované filmy dlhSie ako 60 min
e europske filmy (na vyrobe filmu sa musia vyznamnou mierou podielat’ spolo¢nosti
a profesionali z krajin MEDIA)
* DiZka trvania projektu by nemala presiahnut 24 mesiacov.




* Na zaklade distribuéného katalégu a na zaklade vykazu predanych vstupeniek
a koeficientu podpory sa vytvori potencialny fond, ktory je mozné reinvestovat’
do max. 5 réznych filmov:
- MG /zalohy na akvizicie medzinarodnych prav na nové zahrani¢né eurépske filmy
- propagacia a marketing zahraniénych eurépskych filmov
e Max. 70 % opravnenych nakladov, max. 750 000 EUR na jedného agenta.

e Podpora rozvoja a Sirenia inova¢nych nastrojov a obchodnych modelov s cielom zvysit

viditelnost, dostupnost’ a rozsirit publikum eurépskych diel v digitalnom veku.
e Zepsit konkurencieschopnost’ a ekologizaciu eurépskeho audiovizualneho priemyslu.

Ziadatelia

e Eurdpske spolo¢nosti a organizacie.

¢ Titulkovanie alebo nastroje na spristupnenie a cezhrani¢né vyuzitie.

e Obchodné nastroje na zlepSenie efektivnosti a transparentnosti audiovizualneho trhu,
automatizované systémy na management prav, technolégie na zber a analyzu udajov.

¢ Obchodné modely optimalizujuce synergie medzi distribuénymi platformami (festivaly,
kina, VOD), skumajuce nové spdsoby produkcie, financovania, distribtcie alebo propaga-
cie umoznené novymi technolégiami (Al, big data, blockchain atd'.).

¢ |novativne nastroje a obchodné modely zlepSujuce proces ekologizacie audiovizualneho
priemyslu.

 Dizka trvania projektu by nemala presiahnut' 36 mesiacov.

e Max. 70 % celkovych uznatelnych nakladov.




Publikum / Audience cluster




e Podpora sieti kin, v ktorych sa premietaju eurépske filmy.

e Vytvorit spolupracujuce siete kin a zvysit’ podiel eurépskych filmov v programoch kin,
zvysit’ pocet mladych divakov.

¢ Siete eurépskych kin.
¢ Siet musi mat’ minimalne 400 kin v najmenej 20 krajinach MEDIA.
¢ Jedinou takouto organizaciou, ktora pokryva siet spolupracujucich kin, je v su¢asnosti
Europa Cinemas. Europa Cinemas nasledne prerozdeli sumy podpory svojim ¢lenom.
 Jednotlivé kina v sieti musia spifhat’ nasledovné parametre:
- minimalne 70 sedadiel
- najmenej 520 predstaveni ro¢ne (v Specifickych pripadoch 370)
- najmenej 15 000 divakov ro¢ne
- 20 % premietani musia byt eur6pske nenarodné filmy (ak ide o jednosalové kino)

e Max. 15500 EUR pre jednosaloveé kino az po 73 000 pre tridsatsalové kina.
e Cielom je zvysSit zaujem publika o nenarodny eurdpsky audiovizualny obsah, tiez jeho

cirkulaciu a zviditelnhenie.

Ziadatelia
e Eurdpske festivaly hranych, dokumentarnych a animovanych filmov s vyznamnym
podielom nenarodnych eurépskych filmov vo svojom programe.

e Minimalne 50 % festivalového programu musi pozostavat z eurépskych nenarodnych
filmov z minimalne 15-tich ¢lenskych Statov MEDIA.



¢ Festival musi mat za sebou aspon tri ro¢niky.

e Okrem samotného festivalu musi projekt obsahovat’ aj aktivity zamerané na rozSirenie
a obnovu publika a primerané stratégie na zabezpecenie udrzatelnosti a ekologického
pristupu, a tiez rodovu rovnost, inkluziu a rozmanitost.

e Pausalna Ciastka, ktora zavisi od poc¢tu eurépskych filmov v programe festivalu vo vyske
27 000-75 000 EUR roc¢ne, 19 000 az 33 000 EUR roc¢ne na festival kratkych filmov.
* Financovanie je na 2 roky (2 festivalové roky).

e Podpora koordinovanych/spolo¢nych ¢innosti eurépskych audiovizualnych festivalov.

e Cielom je zvysit zaujem publika o nenarodny eurépsky audiovizualny obsah, tiez jeho
cirkulaciu a zviditelnenie.

Ziadatelia
e Eurdpske festivalové siete, ktoré premietaju znaénu €ast nenarodnych eurépskych diel.
* Podporu mézu ziskat siete festivalov, ktoré sa skladaju z koordinatora a najmene;j

3 dalSich ¢lenskych organizacii.

e Koordinované a spolo¢né aktivity eurpskych festivalov zamerané na rozSirenie rozvoja
publika a zaujmu o eurdpske filmy a audiovizualne diela.

e Koordinacia ¢lenov siete a aktivity suvisiace s jej trvalo udrzatelnym Strukturovanym rozvo-
jom (napr. spolo¢né podujatia, zdielanie know-how a informacii, komunikacia medzi ¢lenmi).

e Koordinované a spolo¢né aktivity podporujice udrzatelné a environmentalne zodpoved-
né postupy.

¢ Minimalne 50 % festivalového programu kazdého festivalu musi pozostavat z eurépskych
nenarodnych filmov z minimalne 15-tich ¢lenskych statov MEDIA.

 Dizka trvania projektu by nemala presiahnut 24 mesiacov.



e Max. 90 % opravnenych nakladov.
e Max. 100 000 EUR na ¢lena siete.

e Zvysit konkurencieschopnost eurépskych VOD platforiem.

e Zlepsit pristupnost a viditelnost eurépskych audiovizualnych diel pre eurépske i medzi-
narodné publikum.

Ziadatelia
¢ Konzorcium min. 2 VOD platforiem pochadzajucich z min. 2 rdznych ¢lenskych krajin
MEDIA

¢ VOD platforma ponukajuca svoje sluzby v min. 2 ¢lenskych krajinach MEDIA.

¢ VOD platforma alebo konzorcium musi mat’ vo svojom katalégu min. 500 audiovizualnych
diel, z toho

- najmenej 30 % z krajin MEDIA

- najmenej filmy z 5 krajin MEDIA v 5 r6znych jazykoch

Vytvaranie a propagacia atraktivnej cezhrani¢nej ponuky eurépskeho obsahu, zlepSenie
pristupnosti a viditelnosti eurépskych audiovizualnych diel.

Inovativne digitalne stratégie propagacie a marketingu, porozumenie spravania konzu-
mentov a ziskavanie novych divakov.

Vymena skusenosti a dobrej praxe (zdielanie nakladov na technologicky rozvoj, kurator-
sku ¢innost, kolektivnu inteligenciu, ziskavanie autorskych prav atd.).

Dizka trvania projektu by nemala presiahnut 36 mesiacov.

¢ Max. 60 % opravnenych nakladov.




e Zvysit spolupracu medzi predajcami prav a distribuénymi spolo¢nostami a podiel ich
investicie do distribucie nenarodnych eurépskych filmov.

Ziadatelia

* Eurdépsky predajca prav, ktory koordinuje minimalne 7 r6znych eurépskych distributorov
pdsobiacich v roznych krajinach zucastnujucich sa na podprograme MEDIA, dvaja musia
pochadzat z krajin s nizkou audiovizualnou kapacitou.

* Sales agent musi byt opravneny predavat filmy do min. 15 ¢lenskych krajin MEDIA.

* Filmy musia mat distribu¢nu premiéru najskér 10 tyzdriov po podani ziadosti.

e Eurdpske filmy (na vyrobe filmu sa musia vyznamnou mierou podielat’ spolo¢nosti
a profesionali z krajin MEDIA).
¢ Filmy musia byt hrané, animované alebo dokumentarne film s minimalnou dizkou

60 minut.
¢ Vyrobny rozpocet filmu z krajin s vysokou produkénou kapacitou musi byt nizsi
ako 15 mil. EUR.

* Dizka trvania projektu by nemala presiahnut’ 36 mesiacov.

e Max. 90 % opravnenych nakladov.
e Max. 70 % nakladov na P&A (jednotlivi distributori).
e Max. sumy na distributora:

- 150 000 EUR (FR, IT, EC, DE)

- 60 000 EUR (AT, BE, PL, NL)

- 30000 EUR (CZ, DK, FI, EL, HU, NO, PT, SE)

- 10 000 EUR (ostatné uzemia vratane SR)
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¢ Podpora prace s publikom a filmového vzdelavania s cielom zvysit zaujem publika
o eurdpske audiovizualne diela (vratane programov filmového dedic¢stva).

Ziadatelia

* Eurdépske organizacie.

* Projekty zamerané na celoeurdpsky dosah a vplyv na divakov, ktoré maju mechanizmy
pre celoeurdpsku spolupracu.

Projekty zvysSujuce prinos eurépskych audiovizualnych diel (vratane katalégov vybranych
filmov) pri praci s publikom a filmovou vychovou.

Projekty musia mat' celoeurépsky dosah zahfiajuci aspon 5 ¢lenskych statov MEDIA.
Projekty zahriaju vyznamny podiel eurépskych filmov a audiovizudlnych diel (min. 50 %).
DiZka trvania projektu by nemala presiahnut 36 mesiacov.

* 70 % uznatelnhych nakladov
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Medzisektorova oblast’



e \lyzva na podporu medialnej gramotnosti predpoklada rozvoj inovativhych cezhrani¢nych
iniciativ a komunit v oblasti medialnej gramotnosti.

Ziadatelia

¢ Konzorcium najmenej troch partnerov z 3 réznych krajin MEDIA.

_ Projekty

 Cinnosti, ktoré vychadzaju z osved&enych postupov inovativnych projektov medialnej
gramotnosti, zdielaju ich a rozsiruju, pricom zohladnuju meniaci sa medialny ekosystém,
najméa prekracujuc kulturne, narodné alebo jazykové hranice.

¢ Vyvoj inovativnych, interaktivnych online nastrojov na poskytovanie rieSeni su¢asnych
a buducich vyziev v online prostredi vratane dezinformacii.

e Vypracovanie materialov a suborov nastrojov, ktoré obanom umoznia rozvijat’ kriticky
pristup k médiam a rozpoznavat’ dezinformacie a primerane na ne reagovat.

* Rozvijat postupy medialnej gramotnosti prispdsobené meniacemu sa medialnemu
prostrediu vratane manipulacnych technik a medialnej produkcie zalozenej na umelej
inteligencii.

* 70% uznatelnych nakladov.
¢ Vyska pozadovaného grantu — maximalne 500 000 EUR.
 Dizka trvania projektu by nemala presiahnut 24 mesiacov.

e Ciel vyzvy je rozdeleny na dve témy:

1. Partnerstva v oblasti Zurnalistiky - Spoluprace
Cielom vyzvy je posilnit’ udrzatelnost a odolnost eur6pskeho medialneho sektora podpo-
rou déveryhodného spravodajstva, posilnenim cezhrani¢nej spoluprace novinarov a pra-
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covnikov v médiach. Podporuje projekty reagujuce na technologické a strukturalne
zmeny, zlepSujuce medialne Standardy a obchodné modely prostrednictvom digitalnych
zruénosti, spoluprace a cezhrani¢nej zurnalistiky.

2. Partnerstva v oblasti zurnalistiky - Pluralita
Vyzva podporuje nezavislé média pri presadzovani slobody a plurality prostrednictvom
kaskadovych grantov. Cieli na skusené organizacie, ktoré rozvijaju a podporuju nezavislé
spravodajské, regionalne a komunitné média ¢&i investigativnych novinarov. Je uréena
Sirokému spektru organizacii pésobiacich v medialnej oblasti, vratane zdruzeni, mimo-
vladnych organizacii, univerzit, vyskumnych centier a novinarskych fondov.

Ziadatel

1. Journalism Partnerships - Spoluprace

e ziadatelom musi byt konzorcium min. 3 partnerov z 3 r6znych krajin zu¢astnujucich sa
programu Kreativna Eurdpa,

¢ konzorcium moéze zahriat neziskové, verejné a sukromné média aj dalSie organizacie
posobiace v oblasti médii.

2. Journalism Partnerships - Pluralita

e Ziadatelom moézu byt jednotlivé organizacie alebo konzorcium min. 2 partnerov
(organizacie pdsobiace v medialnom odvetvi).

1. Journalism Partnerships - Spoluprace

¢ Podpora inovacii v médiach — nové modely prijmov, praca s publikom, budovanie komu-
nit, vymena obsahu, technické standardy, podpora malych organizacii, testovanie inova-
tivneho spravodajstva, optimalizacia workflow.

e Aktivity projektu — vzdelavacie programy, workshopy, vymenné a mentorské programy,
mapovanie dobrej praxe, vyvoj technickych rieseni, prakticki sprievodcovia, propagacné
aktivity.

2. Journalism Partnerships - Pluralita

e Cielena finan¢na podpora uréena na aktivity podporujice demokraciu a verejnu diskusiu
(lokalne, regionalne, nezavislé a investigativhe média, verejnopravna zurnalistika).

e Povinné prvky projektu — ucelena schéma podpory pre vyssSie uvedené aktivity formou
financovania/grantov (podpora tretich stran) aj s dérazom na udrzatelnost.

e Aktivity v projekte mézu obsahovat plany na inovacie v spravodajstve, distribuciu sprav,
zapojenie publika, technicky vyvoj, Skolenia a pravne poradenstvo.

04



1. Journalism Partnerships - Collaborations
* max. 80 % celkovych opravnenych nakladov
* max. 2000 000 EUR

* diZka projektu je 2 roky (24 mesiacov).

2. Journalism Partnerships - Pluralism

* max. 90 % celkovych opravnenych nakladov
* max. 2500 000 EUR

* diZka projektu je 2 roky (24 mesiacov).

e Motivovat aktérov z roznych kulturnych a kreativnych odvetvi, vratane audiovizualneho,

aby navrhovali a testovali inovativne rieSenia klu¢ovych problémov s potencialnym diho-
dobym pozitivnym dopadom na viaceré kultiurne a kreativne sektory.

Ziadatelia
e Samostatna organizacia alebo konzorcium aspon 2 partnerov z krajin zapojenych
do programu Kreativna Eurépa. Konzorcium musi zastupovat’ niekolko kulturnych

a kreativnych odvetvi, pricom audiovizualne odvetvie je nevyhnutnou su¢astoutou.

¢ Virtualne svety - nové prostredie pre propagaciu eurépskeho obsahu, obnovu publika
a posilnenie konkurencieschopnosti kreativhych odvetvi.

¢ Inovativhe obchodné nastroje - vyuzitie technoldgii (Al, big data, blockchain, NFT) na
produkciu, financovanie a distribuciu, vratane spravy prav, monetizacie a analyzy dat pre
tvorbu obsahu a rozvoj publika.

e Udrzatelnost - ekologickejSie postupy na znizenie environmentalneho dopadu audio-
vizualnych a kulturnych odvetvi v sulade so Zelenou dohodou EU a iniciativou New
Bauhaus.
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* 70% uznatelnych nakladov.
 Dizka trvania projektu by nemala presiahnut 24 mesiacov.

* Podpora projektov, ktoré poskytuju prakticki pomoc pri ochrane ohrozenych novinarov
(Rapid Response Mechanism).

Ziadatelia

¢ Konzorcium najmenej dvoch partnerov z 2 rdznych ¢lenskych krajin programu Kreativha
Eurépa (NO, medzinarodné organizacie, vysoké skoly, vzdelavacie institucie a vyskumné
centrd).

e Vytvorenie a riadenie celoeurépskeho mechanizmu rychlej reakcie na podporu slobody
médii a bezpeénosti novinarov, pokryvajuceho &lenské staty EU. Podpora novinarov
v nudzi, obhajoba ich zaujmoyv, sledovanie slobody médii, organizovanie osvetovych
kampani, Sirenie informacii o projekte a jeho vyhodnocovanie.

e Maximalne 90 % opravnenych nakladov.
 Dizka trvania projektu by nemala presiahnut’ 24 mesiacov.
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